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 الممخص
أصبحت لطالما تكافمت العلاقة بيف إعلاـ الموضة بشكؿ عاـ وبيف صناعة الموضة، و 

صحافة الموضة كيانات اقتصادية في المقاـ الأوؿ، وتراجعت أىدافيا الثقافية في مقابؿ الأىداؼ 
إذ تنقؿ -أساسي في عممية صناعة الموضة وسيط الاقتصادية. وحيث صارت صحافة الموضة 

 بالتالي تعد حمقة اتصاؿ أساسية في تسويؽ الأزياء. -الرؤية لمجميور والعملاء المستيدفيف
تنحصر مشكمة البحث في افتقار المكتبة العربية لدراسات عممية متخصصة في مجاؿ و 

ضة مصرية معاصرة، صحافة مو تطبيؽ متطمبات ييدؼ البحث لدراسة  ومف ثـ ،صحافة الموضة
 .غرضيا مف منظومة صحافة الموضة ككؿ، ولا سيما اىتمامات القارئة المصرية مجالات وتحديد

عينة عشوائية مف  عمىتـ عرضو  استبياف مغمؽ عمىاعتمد الباحثوف في جمع البيانات و 
ثلاث محاور )البيانات  عمىسؤاؿ  25 الاستبياف ضـي. (استمارة 1115تـ جمع ) السيدات المصرية

 الموضة(.القراءة وصحافة العامة، الآراء الشخصية والاتجاىات الممبسية  الشخصية،
قارئات صحافة  وتفضيلات استطاع الباحثوف حصر اىتماماتأف  وكاف مف نتائج البحث

 .مف منظومة صحافة الموضة الموضة المصرية المعاصرة، وتحديد متطمباتيف
الجاد الذي  دورالمؤسسات صناعة الملابس الي  بضرورة توجيو اىتماـيوصي الباحثوف و 

كأداة اتصاؿ تسويقي قادرة عمى الإسياـ في تنمية منظومة صناعة الملابس  صحافة الموضةتمعبو 
عمى التوسع في  تشجيع باحثي الدراسات الإعلاميةفي مصر. كما يوصي الباحثوف بوجوب 

 استطلاعات الجميور.
 الممبسية. ، الاتجاىات الجاىزة ، الملابس التسويقية ، الاتصالات الموضة صحافة الكممات الافتتاحية:

 مقدمة
أكبر  يوجو الذي (الدوريةأو  المجمة، الصحيفة)الإصدار  صحافة المتخصصة بشكؿ عاـ ىيال

بحيث يكوف  ؛محدد مف القراء قطاع عمىقاصرا  ويكوف ذلؾالتخصصات  قدر مف اىتمامو لفرع واحد مف
يقدـ نسبة  بالتحديد، فيما حوؿ ىذا الفرع التحقيقات، و المقالات، التحميلات، الأخبارمف  أغمب نشاطو

  .بسائر الموضوعات خارج نطاؽ تخصصو ضئيمةاىتماـ 
تحت  -مف حيث التخصص-الصحافة المتخصصة، وتندرج  أشكاؿتعد صحافة الموضة أحد 
فيي التي تنقؿ  ؛في عممية صناعة الموضة أساسيا اوسيط ، وتعدبند الصحافة النسائية/صحافة المرأة
التقارير،  إعداد يشمؿ امتسع مجالاصحافة الموضة تعد  .المستيدفيفوتعزز الرؤية لمجميور والعملاء 

مثؿ )تحرير المقالات، إجراء المقابلات، ونشر المعمومات المتعمقة بالموضة عبر وسائؿ الإعلاـ المتعددة 
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بالتالي ىي أداة اتصاؿ أساسية في تسويؽ الأزياء؛  (،مجلات الموضة والمواقع الإلكترونية والتمفزيوف
لما يرتديو المشاىير  بالإضافةرؼ مف خلاليا المستيمكيف عمى الاتجاىات الجديدة وكيفية ارتدائيا، يتع

يتعمـ القراء أيضًا بعض السمبيات حوؿ اختياراتيـ كما وكيفية الحصوؿ عمى طمة مماثمة بميزانيات أقؿ. 
صحفي الموضة أكثر  عيوب الجسـ. وىو ما يجعؿ عمؿ عمىالممبسية وانسب الحموؿ التصميمة لمتغمب 

جعؿ مف صحافة الموضة فرعا مستقلا بذاتو مف الصحافة، لو دور مجتمعي ويرحابة مف مجرد الكتابة، 
 (2020)كشيدة، .أيضا، تأريخي، وترفييي تثقيفيتسويقي، 

ىي إحدى أىـ وسائؿ الإعلاف؛ الذي يعد  -ولاسيما الصحافة المتخصصة –وحيث أف الصحافة 
تكتسب صحافة الموضة أىميتيا كأحد أدوات  ،عناصر مزيج الاتصاؿ التسويقي المتكامؿبدوره أحد أىـ 

 (2024)جاد واخروف، الاتصاؿ التسويقي في مجاؿ الملابس الجاىزة.
 مشكمة البحث

تفتقر المكتبة العربية لدراسات عممية متخصصة في مجاؿ صحافة الموضة، ولا سيما الدراسات 
نيا وبيف قرائيا. لذا ييدؼ البحث لتحديد متطمبات قارئات صحافة الموضة؛ التي تقدـ حمقة الاتصاؿ بي

مف حيث أنواع الموضوعات المقدمة، المغة، وسيمة النشر، وغيرىا مف المعايير الضرورية لتحقيؽ أقصي 
لعينة عشوائية مف السيدات المصريات مف إسياـ في تفعيؿ الاتصاؿ التسويقي وذلؾ مف خلاؿ استبياف 

 المحافظات.مختمؼ 
 أهداف البحث 

دراسة ميدانية حوؿ متطمبات القارئة المصرية مف صحافة  ىو تقديـ البحث الرئيسى يدؼال
قابمة لمتطبيؽ في صحافة الموضة المصرية تمبي احتياجات موصوؿ الي معايير محددة لالموضة؛ 

 اليدفيف الفرعييفوينبثؽ مف ىذا اليدؼ  المستيمؾ ومف ثـ تفعيؿ صحافة الموضة كأداة اتصاؿ تسويقي
  التالييف.

 ككؿ. وتحديد متطمباتيا مف منظومة صحافة الموضة، اتجاىات قارئات صحافة الموضة حصردراسة  -
استخداـ نتائج الدراسة في تقديـ معايير قابمة لمتطبيؽ تمبي احتياجات القارئة المصرية مف صحافة  -

 الموضة.
 أهمية البحث

تحت بند  -مف حيث التخصص-الصحافة المتخصصة، وتندرج  أشكاؿتعد صحافة الموضة أحد 
 بإلقاءولذلؾ اىتـ البحث  في عممية صناعة الموضة أساسيا اوسيط ، وتعدالصحافة النسائية/صحافة المرأة

 تطبيؽالضوء عمى اىتمامات وآراء القارئة المصرية، ومف ثـ معرفة المتطمبات اللازمة لتحديد معايير 
 صحافة الموضة المصرية المتخصصة.

الموضة  يلجادة تقع في منطقة مشتركة بيف مجا تطبيقية عممية ثراء المكتبة العربية بدراسةبالإضافة لإ
 والدراسات الإعلامية معا.

 لمبحث النظري الإطار
الصحافة التعبير  عمى وأصبحمع تنامي انتشار الصحافة ظيرت لدي القراء اىتمامات خاصة، 

عنيا؛ فصار ىناؾ الصحافة التي تيتـ بالمرأة أو الطفؿ أو الفنوف وغيرىا، وينبثؽ عف كؿ نوع مف ىذه 
 542 عمىدورية موزعة  ألؼ 70في العالـ أكثر مف  أصبح حتىالتخصصات فروعا أكثر تخصصا، 

لمصحافة المتخصصة جميورىا الذي يختمؼ عف جميور الصحافة العامة،  وأصبحتخصص مختمؼ، 
جذبت الصحافة  ومف ىناانو أكثر اىتماما،  إلاأقؿ عددا مف جميور الصحافة العامة، الذي واف كاف 
 (.2222)الرفاعي،  الصحافة العامة لـ تكف لتتوفر في إعلاناتالمتخصصة 
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عندما  ؛القرف السابع عشر فقد جاءت في ارتباط صناعة الأزياء بالصحافة بشكؿ وثيؽ عف بداية أما
تولت فرنسا قيادة الموضة بيف الطبقات الأرستقراطية الغربية كجزء مف نظاـ التسويؽ لمصناعة الفرنسية 

 أوروبا، وصارت باريس بذلؾ وقتذاؾ ىي مركز الموضة والأزياء. عمىوكمحاولة لفرض الييمنة الثقافية 
(Best, 2017) 

صحيفة تصدر تقارير عف  أوؿ" في فرساي Jean Donneau de Viséأصدر النبيؿ والمؤلؼ "
وتعد مف الناحية التاريخية تطورًا ىاما في تاريخ  "،Le Mercure Galant الموضة وعرفت باسـ "
صحفي يقدـ صحافة متخصصة في عالـ الموضة، وكانت ترصد أزياء  إصدارؿ الصحافة لأنيا كانت أو 

 (Chaturvedi, 2020) الرجاؿ والسيدات وموجية لكلا الجنسيف.
 الإطار التطبيقي لمبحث

 الموضة،تحدد متطمبات القارئات مف صحافة يقوـ الإطار التطبيقي لمبحث عمى تقديـ دراسة 
عمى ثلاث  سؤاؿ 25تضـ ، (1)ممحؽ  مغمقةستمارة استبياف لا دقيؽ تصميـبولتحقيؽ ذلؾ قاـ الباحثوف 

 :محاور
، الحالية والمينةالمحافظة، ، المؤىؿ، السفضـ بيانات عف وي ؛المحور الأوؿ: البيانات الشخصية-1

 . ليسيؿ فيما بعد تصنيؼ النتائج وتحديد فئاتياوذلؾ 
وضعيا الباحثوف  سؤاؿ 11يضـ ؛ و العامةالآراء الشخصية والاتجاىات الممبسية  المحور الثاني:-2

مف  وذلؾ ،ـالعينة بما يساىـ في تحديد متطمباتيـ واىتماماتي عمىلمعرفة طبيعة الشخصيات الغالبة 
مفيوـ الموضة؛ عف مصدر ثقافتيا الممبسية والطابع الغالب عمي ملابسيا، كيؼ عف متنوعة خلاؿ أسئمة 

تقيمو وكيؼ يراه الآخروف. بالإضافة الي ميوليا في التسوؽ مف حيث نوع المنتج، مواعيد التسوؽ، 
 والعلامة التجارية.

رؤية القارئات  لاستطلاعوضعيا الباحثوف  ةأسئم 10ضـ ؛ ويالموضةالقراءة وصحافة  المحور الثالث:-3
ومدي متابعتيا وجديتيا بالنسبة  تأثير صحافة الموضة عفمتنوعة مف خلاؿ أسئمة ، لصحافة الموضة

 لمقراء. بالإضافة لتساؤلات متعددة عف المغة، الموضوعات، وأساليب النشر الأكثر تفضيلا. 
تبسيط الصياغة المغوية الي الحد الأقصى؛ ليسيؿ عمى  مراعاةمع العربية الفصحى  المغة الباحثوف اعتمد

الأسئمة كؿ مف في -والتحديد  الوضوحكما اىتـ الباحثوف ب كؿ الفئات فيـ الاستبياف والتعامؿ معو.
 للأسئمةتسمسؿ تدريجي  ، بالإضافة اليتناسب كؿ الآراء مختمفة وتقديـ اختيارات -والإجابات عمى السواء

 الأكثر تخصصا. إلىمف العاـ 
 ليسيؿ تصنيفيا ؛ومغمقة الإجابات إجبارية -في كؿ المحاور – الأسئمة رأي الباحثوف ضرورة أف تكوف 

الي حجـ العينة الكبير  نظرا -النتائجمف ثـ و -تجنب التشتيت في الإجابات ول فيما بعد، الأدؽالنحو  عمى
 . الاعداد والنسبة المئوية لمتعبير عف النتائج واستخدمت نسبيا
 كافة المحافظات المصرية، تمثؿاختيار عينة عشوائية لمسيدات في  وفالباحث اجتيد ؛ فقدعينة الدراسة أما

مف خلاؿ المقابلات عمى مدي شيريف تـ جمعيا  ،استمارة 1115 التي تـ جمعياوكاف عدد الاستمارات 
 بالإضافة الي النشر، Facebook messengerالبريد الإلكتروني، تطبيؽ الواتساب، تطبيؽ  المباشرة،

 منصات التواصؿ الاجتماعي. عمى
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 -المناقشة: النتائج 
 :كالتاليي و تـ دراسة وتحميؿ المحت

 : الأولالمحور نتائج 
   :البيانات الشخصية -1
 % مف43.4( وذلؾ بنسبة 35-25)مف  استمارة جاءت في الفئة العمرية 484تبيف بالفحص أف  -1-1

استمارة  290 بإجمالي( 45-35، تمتيا الفئة العمرية )مف الأكبرالاستمارات وىي النسبة  إجمالي
استمارة،  225 بإجمالي% وذلؾ 20.2( بنسبة 25-18%، ثـ الفئة )مف 26وذلؾ بنسبة 

 %. بينما 9.7 ونسبةاستمارة  108 بإجمالي+( 45وبفارؽ كبير تمتيا في ذلؾ فئة )
 8 بإجمالي وذلؾ( 18جاءت النسبة الأضعؼ مف العينة العشوائية في الفئة العمرية )اقؿ مف 

 الاستمارات. إجمالي% مف 0.7استمارات فقط ونسبة 

 
 الأوؿ المحورمف ( يمثؿ السؤاؿ الأوؿ 1شكؿ رقـ )

 "السف"
استمارات  بإجمالي الإجاباتفي ىو الأعمى نسبة جاء المؤىؿ العالي % 58.1بنسبة  -1-2

 بإجمالي% مؤىؿ الدراسات العميا وذلؾ 30جاء في المركز التالي بنسبة  استمارة، بينما 648
جمالي% 8استمارة. بفارؽ كبير، تلاه في ذلؾ مؤىؿ الثانوية العامة بنسبة  335 استمارات  وا 
ثـ جاء مؤىؿ الإعدادية ىو  %.3.6استمارة ونسبة  40 بإجماليثـ جاء المؤىؿ المتوسط  ،89

 الاستمارات. إجمالي% مف 0.3استمارات فقط ونسبة لا تتعدي  3ي بإجمال الإطلاؽ عمىالأقؿ 

 
  الأوؿ المحورمف السؤاؿ الثاني  ( يمثؿ2شكؿ رقـ )
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 "خر مؤىؿ دراسيآ" "
جاءت الغمبة لمينة الموظفة،  –نصؼ العينة  عمىوبنسبة قاربت  -استمارة  539بعدد  -1-3

بينما جاءت  .%23.2 ونسبةاستمارة  259ربة المنزؿ بعدد  -بفارؽ كبير –تلاىا 
أما أقؿ الاستمارات فكانت مف نصيب  استمارة.  172% بعدد 15.4بنسبة الطالبة 

 % فقط مف العينة.13استمارة ونسبة  145"صاحبة عمؿ حر" بعدد 

 
  الأوؿ المحورمف السؤاؿ الثالث  ( يمثؿ3شكؿ رقـ )

 المينة الحالية" "
جاءت محافظات إقميـ القاىرة بالمركز الأوؿ بطبيعة  ؛نظرا لموقع الباحثيف الجغرافي -1-4

 % مف العينة. 73.4 ونسبةاستمارة  818بفارؽ كبير عف سائر الأقاليـ بعدد و الحاؿ، 
 استمارة.  112 وعدد% مف العينة 10جاءت محافظات إقميـ الدلتا في المركز التالي بنسبة 

 وعدد% مف الاستمارات 6 بنسبة "حالياخارج مصر " جاءت السيدات مف ثالثفالمركز ال
 استمارة. 67

استمارة، فيما تقاربت  47 وعدد% 4.2الإسكندرية فتمت ذلؾ بنسبة  محافظات إقميـ أما
 % مف العينة.3.8استمارة ونسبة  42منيا محافظات إقميـ القناة بعدد 

إقميـ جنوب الصعيد بنسبتي  ومحافظاتكما تقاربت محافظات إقميـ شماؿ الصعيد 
لعينة العشوائية في التوالي. بينما جاء أقؿ عدد مف الاستمارات في ا عمى% 0.9و% 1.1

 استمارات فقط لا غير. 7% وعدد 0.6محافظات إقميـ وسط الصعيد بنسبة 

 
 الأوؿ المحورمف  والأخير( يمثؿ السؤاؿ الرابع 4شكؿ رقـ )
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 " محؿ الإقامة الحالي"
 يمكف تمخيص نتائج المحور الأوؿ كالتالي: 

يمكف تعميـ نتائج المحوريف التالييف فيما يخص قاطنات محافظات إقميـ القاىرة و الفئة العمرية 
 ( مف الموظفات ذوات المؤىؿ العالي.30-25مف )

  الثاني:نتائج المحور 
القاىرة، والفئة العمرية مف  إقميـيمكف تعميـ نتائج المحوريف التالييف )ب، ج( فياطنات محافظات 

 مف الموظفات ذوات المؤىؿ العالي. (25-35)
  العامة:الممبسية  والاتجاهات الشخصية الآراء -2
مف الاستمارات ونسبة تقارب  835نحو  بإجماعجاء الرؤية الشخصية حوؿ الموضة  -2-1
الربع  الآخريفتقاسـ الرأييف  بينما "،العينة ىي "أف أبدو متسقة وناضجة دوف مبالغات 4/3

 .% 10.9و% 14.3 العينة بنسبتيالمتبقي مف 

 
  المحور الثاني مف( يمثؿ السؤاؿ الأوؿ 5شكؿ رقـ )

 "ما ىي الموضة مف وجية نظرؾ الشخصية"
وىي "أحيانا"  الاختياراتمف نصؼ الاستمارات في المنطقة الرمادية مف  أكثرجاءت  -2-2

استمارة.  471بينما جاءت الإجابة المؤكدة "نعـ، دائما" بنسبة كبيرة أيضا بحوالي  %،54بنسبة 
 ونسبة 42بينما جاء النفي المؤكد في المركز الأخير وبفارؽ كبير عف الاختياريف السابقيف بنحو 

 % مف العينة فقط لا غير.3.8لا تتعدي 

 
 ( يمثؿ السؤاؿ الثاني مف المحور الثاني6شكؿ رقـ )
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 ؿ يمتدح الأصدقاء والمعارؼ اختياراتؾ الممبسية""ه
في خلاؿ ربع الي نصؼ  يوميا تستعد قبؿ الذىابأوضحت النتائج أف النسبة الأكبر  -2-3

دقائؽ أو  10استمارة، بينما تقاربت النسب بيف مف يستعدوف في  692 بإجماعوذلؾ الساعة، 
 عمى 217و 206استمارات  مف يستعدوف في أكثر نصؼ الساعة، وذلؾ بعدد وبيفأقؿ 

 التوالي.
 

 
 المحور الثاني مف( يمثؿ السؤاؿ الثالث 7شكؿ رقـ )

 "تستعديف يوميا قبؿ الذىاب في خلاؿ .. "
عمي أنيا تشتري مقتنياتيا بالصدفة بلا  في العينة مف السيدات% 60ما يقارب مف  اتفؽ -2-4

حدد م. بينما جاء عدد السيدات اللاتي يتسوقف مضطريف لشراء شيء قاعدة ثابتة في التسوؽ
%. بينما جاء الشراء مع التخفيضات في 21.3ونسبة ارة استم 238بعدد  وذلؾ أقؿ بفارؽ كبير

استمارة. اما الشراء في مطمع  129% وعدد 11.6نياية الموسـ في ثالث الاختيارات بنسبة 
 % مف الإجابات.7.2مارة ونسبة لا تتعدي است 80الموسـ فجاء ىو الأقؿ بعدد 

 
 المحور الثاني مفالسؤاؿ الرابع  ( يمثؿ8شكؿ رقـ )

 "متي تتوجييف لمتسوؽ بشكؿ عاـ؟"
برغـ أف عدد استمارات الاستبياف ىو  2054مجموع الإجابات حوالي  اجمالي جاء -2-5

لذا سنجد بالفحص أف ؛ اذ أف السؤاؿ التاسع ىو أحد الأسئمة متعددة الإجابات،  1115
، تلاه في ذلؾ بند الأحذية اجابة  989بعدد  % مف الاختيارات جاءت  لبند الملابس88.7
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اما الاختيار الثالث فجاء لمطرح ومكملات الحجاب إجابة،  528وعدد % 47.4والحقائب بنسبة 
 % مف الإجابات. اما أقؿ الاختيارات فجاء مف نصيب بند33إجابة و نسبة  368بعدد 

 % مف الاختيارات.15.2إجابة ونسبة  169الاكسسوار/النظارات/ الأحزمة وذلؾ بعدد 

 
 المحور الثاني مفالسؤاؿ الخامس  ( يمثؿ9شكؿ رقـ )

 "فيما يخص بنود الموضة، أكثر ما اشتريو ىو .... "
أحد الأسئمة متعددة الإجابات أيضا؛ لذا جاء "أكثر ما يوجو ثقافتؾ فالموضة" ىو  -2-6

في صالح منصات التواصؿ ، جاء اكثرىا 1441اجمالي مجموع الاختيارات عمي السؤاؿ حوالي 
، فيما جاءت "نصائح % مف اجمالي الاختيارات70.9اجابة ونسبة  791بعدد  الاجتماعي

% مف اجمالي 25.2اختيار ونسبة  281البموجرز" في المركز الثاني بفارؽ كبير وعدد 
. اما ثالث الاختيارات فجاء مف نصيب " متابعة برامج وقنوات الموضة المتخصصة" الإجابات

بعدد  ا اقؿ الاختيارات فجاء لبند "متابعة طلات المشاىير"%. ام19.1اختيار ونسبة  213بعدد 
 % فقط مف اجمالي الإجابات.14اختيار ونسبة  156

 
 المحور الثاني مفالسؤاؿ السادس  ( يمثؿ10شكؿ رقـ )

 " أكثر ما يوجو ثقافتؾ في الموضة ىو ..."
، التي تيدؼ الي تحديد الشخصية الممبسية ىو أحد الأسئمة البسيطة ذات المغزي  -2-7

لمجيبات الاستبياف. جاءت النسبة الأكبر مف الإجابات في المنطقة الرمادية " ما بيف ىذا وذاؾ" 
في الأساس، فيما  السؤاؿ بمعني استمارة معرفتيا 417 نفت% مف الإجابات، فيما 42.2بنسبة 

عمي  104و 124" بعدد استمارات Trendfollower" و الػ " Trendsetterتقاربت نسبتي الػ "
 التوالي.
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 المحور الثاني مفالسؤاؿ السابع  ( يمثؿ11شكؿ رقـ )

 ؟"Trend followerأـ  Trendsetter"ىؿ تعتبريف نفسؾ 
لموقع التواصؿ  كبيرااكتساحا  بالفحص ثالث الأسئمة المتعددة الإجابات، نجد في -2-8

إجابة  838بعدد الإنترنت عمىفي قضاء أوقات الفراغ  أوؿ اختيارك "Facebook"الاجتماعي 
موقع  -مع فارؽ كبير –مف الإجابات. جاء في المركز الثاني  %75ونسبة تجاوزت الػ 

"Instagram والرابع، فقد تقارب  الثالث%. أما في المركزيف 55.1إجابة ونسبة  614" بعدد
جاء موقع  فيماتوالي. ال عمى% 23و% 24.9 " بنسبYoutube" و"Pinterestموقعي "

"Twitter"  اختيار. 2039مف أصؿ  لا غير إجابة فقط 53بعدد كأقؿ الاختيارات 
 

 
 المحور الثاني مفالسؤاؿ الثامف  ( يمثؿ12شكؿ رقـ )

 موقع .... " عمى الإنترنت عمى"تقضيف أوقات فراغؾ 
والكاجواؿ  لطابع العمميبالمسيدات في العينة العشوائية  أغمب الاذواؽ الممبسيةتصفت ا -2-9

% عمي التوالي. فيما احتمت الاذواؽ الكلاسيكية مكانيا في 39.6% و 40.9بنسبتي 
استمارة فقط أي ما  14% فقط. اما الطابع الرياضي فقد تمثؿ في 18.2الاختيارات بنسبة 

 %.1.3يعادؿ 
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 المحور الثاني مفالسؤاؿ التاسع  ( يمثؿ13شكؿ رقـ )

 " تصفيف أغمب ملابسؾ بأنيا ذات طابع ... "
أف اسـ العلامة  عمى -%48.3نحو -أجمعت النسبة الأكبر مف السيدات في العينة  -2-10

. بينما التجارية غير مؤثر في قرار الشراء في حد ذاتو طالما كاف المنتج جيدا وممبيا لميدؼ منو
 أثناءأنيا قد تأخذ اسـ العلامة التجارية بعيف الاعتبار  عمى -%42.2 –أجمعت نسبة أقؿ 

النسبة الأقؿ مف العينة اختيار المنتجات غير انو ليس شرطا أساسيا في قرار الشراء النيائي. أما 
بالنسبة ليا، كما أشارت الي ولائيا  التجاريةأىمية اسـ العلامة  عمىفقد أكدت  استمارة( 107)

 في التعامؿ مع علامات تجارية معينة دوف غيرىا.

 
 المحور الثاني مفالسؤاؿ العاشر  ( يمثؿ14شكؿ رقـ )
 اسـ العلامة التجارية التي تبتاعيف منيا ملابسؾ؟" عمى"ىؿ تمقيف أىمية 

إجابة. كشفت الإجابات عف أىمية  1925 بإجمالي رابع الأسئمة متعددة الإجابات جاء -2-11
تـ اختيارىا كأحد أىـ  إذمنصات التواصؿ الاجتماعي الرسمية لممتاجر والعلامات التجارية؛ 

استمارة(. أما التجوؿ التقميدي في  626في في ذلؾ  الوسائؿ في متابعة جديد المتاجر )وجاء
 استمارة.  551كما جاء في  الإلكترونيمكانتو في عصرنا ب فظيحت الآف حتىالمتاجر فلازاؿ 
عبر  المتجر جاءت متابعةفيما %، 37.8الرسمية كاختيار ثالث بنسبة  الإنترنتجاءت مواقع 
 %.19.5بنسبة  -يا وبفارؽ كبير نسب –كاختيار رابع تطبيؽ الياتؼ 

 الإلكترونيأما اقؿ الاختيارات في متابعة المتاجر فقد تقاسمتيا رسائؿ المحموؿ ورسائؿ البريد 
 التوالي. عمى% 3.6و% 6.2بنسبتي 
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 المحور الثاني مفالسؤاؿ الحادي عشر والأخير  ( يمثؿ15شكؿ رقـ )

 " تتابعيف متجرؾ المفضؿ مف خلاؿ ..."
 يمكف تمخيص نتائج المحور الثاني في النقاط التالية:

 كبيرة متسقة دوف مبالغات عبر منظومة الموضة لأف تظير بصورةالمصرية تسعي المرأة  -
تمتع بثقافة ممبسية جيدة، ت أنيافيما يري الباحثوف  ،مع ميؿ لمطابع العممي والكاجواؿ البسيط

 بيا. الآخريفاليومية فتؤثر وتتأثر برأي  إطلالاتياوتستغميا باعتداؿ في 
 في الموضة المصرية ثقافة المرأةأكثر ما يوجو ىي  منصات التواصؿ الاجتماعيتعد   -

 عمى فراغياأوقات  عميو المرأة أكثر والذي تقضي" Facebook"الأخص موقع  وعمىحاليا، 
متابعة جديد وسيمة المرأة الأىـ في  ( كما أنو"Instagram" موقع في الأىمية يميو)الإنترنت 
 والعلامات التجارية. المتاجر

الشراء بالصدفة بلا قواعد ثابتة ىو أكثر ما تتبعو السيدات في عمميات التسوؽ، التي تضـ  -
بالأحذية والحقائب، بالإضافة لمحجاب الكثير مف الاىتماـ  -الي جانب الملابس –

ومكملاتو. غير أف اسـ العلامة التجارية غير مؤثر عمى قرار المرأة في الشراء بشكؿ عاـ، 
 ىو الفيصؿ الأىـ في الاختيار. -مف حيث التصميـ والوظيفة-ويظؿ جودة المنتج 
 نتائج المحور الثالث: 

  الموضة:القراءة وصحافة  -3
 533جاء ذلؾ في حوالي قد لازالت القراءة مف المطبوعات ىي الأقرب لقمب القارئ، و   -3-1

نصؼ العينة. فيما جاءت القراءة مف خلاؿ الالكترونيات في  مف الاستمارات، أي ما يقرب مف
 % مف العينة بعدـ ميميا لمقراءة بشكؿ عاـ.17استمارة . بينما أقرت نسبة  393نحو 
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 المحور الثالثيمثؿ السؤاؿ الأوؿ مف ( 16شكؿ رقـ )

 "كيؼ تفضميف القراءة"
 واعتبارىا الإنترنتبمواقع الثقة  عمى -%42.4أي ما يعادؿ  -استمارة  473أجمعت  -3-2

استمارة، قدمت اختيار  340فيما اختمؼ معيـ في ذلؾ  .أكثر المنشورات الصحفية الجادة
%. أما منشورات منصات التواصؿ الاجتماعي 30.5الصحؼ والمجلات المطبوعة وذلؾ بنسبة 

 240 ددوع% 21.5المختمفة فحظيت بقدر لا بأس بو أيضا مف المصداقية لدي القراء بنسبة 
استمارة  62فيما جاءت المدونات كأقؿ الاختيارات التي تحظي بثقة القارئ وذلؾ بعدد  استمارة.
 % فقط لا غير.5.6ونسبة 

 
 المحور الثالثالسؤاؿ الثاني مف  ( يمثؿ17شكؿ رقـ )

 "ما ىي أكثر المنشورات الصحفية التي تثقيف بصدقيا وجديتيا"
أحيانا ما يختمط الأمر عمي القارئ في التمييز بيف المحتوي الصحفي الاحترافي وبيف  -3-3

مف الاستمارات، أي ما يقارب نصؼ  536الآراء الشخصية أو الممولة؛ ىذا ما أجمعت عميو 
 -%18.8نحو  –% عمي ندرة حدوث ذلؾ. أما النسبة الأقؿ 33.1بينما اكدت نسبة  العينة.

 حدوث ذلؾ بالفعؿ. فقد أجمعت عمي كثرة
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 المحور الثالثالسؤاؿ الثالث مف  ( يمثؿ18شكؿ رقـ )

الأمر في التمييز بيف المحتوي الصحفي الاحترافي وبيف الآراء الشخصية أو  عميؾ" ىؿ يختمط 
 الآراء الممولة"

رأت اكثر السيدات صحافة الموضة كمادة تسويقية بالمقاـ الأوؿ بنسبة تجاوزت نصؼ   -3-4
أما . كمادة تعميمية لتنمية الثقافة الممبسية -نحو ربع العينة  –العينة، بينما راىا البعض الاخر 

فقد رأت صحافة الموضة كمادة ترفييية بسيطة لمتسمية  -استمارة 221حوالي  –النسبة الٌاقؿ 
 وازجاء الوقت.

 
 المحور الثالثمف السؤاؿ الرابع  ( يمثؿ19شكؿ رقـ )

 "كيؼ تريف صحافة الموضة بشكؿ عاـ؟"
عند تصفح أخبار الموضة، تعتبر كثير مف السيدات أف ما ىو مكتوب ىو مجرد رأي  -3-5

شخصي لممحرر ولا تقتنع بو بالضرورة، وقد اتفؽ عمي ذلؾ أكثر مف نصؼ العينة ) أي حوالي 
أنيا مجرد أخبار والاراء مدفوعة  -%34.3حوالي  –استمارة(. بينما يري البعض الاخر  618

 الاجر. 
 استمارة( فقد مالت ببساطة لتصديؽ ما ىو مكتوب. 114لأقؿ مف السيدات )اما النسبة ا
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 الثالثالمحور السؤاؿ الخامس مف  ( يمثؿ20شكؿ رقـ )

 "عند تصفح أخبار ومقالات الموضة، الي أي مدي تقتنعيف بما ىو مكتوب؟"
أحد الأسئمة متعددة الإجابات، وقد  ىو "الموضوعات المفضمة في صحافة الموضة" -3-6

وذلؾ بػ " Styling Tipsإرشادات تنسيؽ الأزياء "إجابة جاء في مطمعيا  1865حصد مجموع 
تنافس عمي المركزي الثاني والثالث في قائمة %(. 64إجابة ) أي ما يقرب مف  713

الموضوعات كؿ مف " معرفة اتجاىات الموضة لمموسـ" و " "جديد الأسواؽ" و ذلؾ بنسبة 
% عمي التوالي. أما "طلات المشاىير" فحازت اقؿ الاختيارات مف السيدات 38.8% و39.2

 ة تقريبا(.في العينة )بنسبة ربع العين
 

 
 المحور الثالثالسؤاؿ السادس مف  ( يمثؿ21شكؿ رقـ )

 "ما ىي موضوعاتؾ المفضمة في صحافة الموضة؟"
في  -مع استخداـ الإنجميزية في المصطمحات فقط –البسيطة  الفصحىجاءت العربية  -3-7

 470مطمع اختيارات السيدات فيما يخص لغة المقاؿ المفضمة لدييـ وقد ظير ذلؾ مف خلاؿ 
 326ىي ثاني الاختيارات بعدد  -بفارؽ كبير-استمارة. بينما كانت العامية المصرية العادية 

كاختيار ثالث لمغة بنسبة  والإنجميزيةمزيج العامية  -دبفارؽ غير بعي –استمارة. بعد ذلؾ يأتي 
استمارة  69 بعدد %. أما استخداـ المغة الإنجميزية بالكامؿ فقد جاء ىو الأقؿ اختيارا22.4
 %.6.2لا تتجاوز  ونسبة
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 المحور الثالثالسؤاؿ السابع مف  ( يمثؿ22شكؿ رقـ )

 كنتي تقرأيف مقالا عف الموضة، كيؼ تحبيف أف تكوف لغة المقاؿ؟" إذا" 
اختيار.  1167الإجابات بيا حوالي  إجماليأحد الأسئمة متعددة الإجابات التي جاء  -3-8

جاء النفي ىو اختيار السواد الأعظـ مف السيدات فيما يخص متابعة إصدارات الموضة 
 اختيار.  870% وعدد 78الصحفية المحمية بنسبة 

بعدد المركز الأوؿ  "حجاب فاشوف"مجمة  تصدرت ؛ فقدالمحمية أما الأكثر متابعة ضمف الإصدارات
اختيار.  73موضة لممحجبات" بعدد  أخرمجمة " -بفارؽ ممحوظ –تمتيا في ذلؾ ر، اختيا 195

 اختيار فقط لا غير. 29بينما احتمت مجمة " ست البنات" المركز الأخير ضمف الإصدارات بعدد 

 
 المحور الثالثالسؤاؿ الثامف مف  ( يمثؿ23شكؿ رقـ )

 وأف تابعتيو لفترة؟"" أي مف تمؾ الإصدارات المصرية الخاصة بالموضة سبؽ 
 1238الإجابات بيا حوالي  إجماليأحد الأسئمة متعددة الإجابات أيضا والتي جاء  -3-9

ورغـ ذلؾ ظؿ ىو  المحمية،اختيار. جاءت نسبة نفي المتابعة أقؿ مف مثيمتيا في الإصدارات 
 اختيار.  783% وعدد 70.2اختيار السواد الأعظـ مف السيدات أيضا بنسبة 

" المركز الأوؿ بعدد Vogue؛ فقد تصدرت مجمة "الأجنبيةكثر متابعة ضمف الإصدارات أما الأ
اختيار. بينما احتمت  136" بعدد Elleمجمة " -بفارؽ ممحوظ –اختيار، تمتيا في ذلؾ  263

 .اختيار فقط لا غير 56" المركز الأخير ضمف الإصدارات بعدد Marie Claireمجمة " 
 455يقدر بنحو الذي  –أف عدد الاختيارات في متابعة الإصدارات الأجنبية  بالفحصنلاحظ 
 .297الذي لـ يزد عف عدد متابعي الإصدارات المصرية  عمىمتفوقا قد جاء  -اختيار
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 المحور الثالثالسؤاؿ التاسع مف  ( يمثؿ24شكؿ رقـ )

 " أي مف تمؾ الإصدارات العالمية الخاصة بالموضة سبؽ وأف تابعتيو لفترة؟"
أف متابعة صحافة الموضة ليا أثر في بعض  عمى% مف السيدات 57.2أجمعت  -3-10

 عمىإضافة الجديد الي خزانة ملابسيف. بينما نفي بعضيف ىذا الأثر وأكدف  عمىالأحياف 
 % مف مجموع الآراء. 31.5اختياراتيف، ومثؿ ىذا الرأي تمسكيف بأذواؽ معينة في 

أما النسبة التي أكدت عمى مدي تأثير صحافة الموضة عمى اختياراتيا دوما، فقد جاءت ىي 
 % مف إجمالي الآراء.11.3 ونسبة استمارة 126النسبة الأقؿ بعدد 

 
 المحور الثالثالسؤاؿ العاشر والأخير مف  ( يمثؿ25شكؿ رقـ )
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 يا أثر في إضافة الجديد الي خزانة ملابسؾ؟""ىؿ متابعتؾ لصحافة الموضة ل
 يمكف تمخيص نتائج المحور الثاني في النقاط التالية:

الآراء الشخصية لممحرييف التمييز بيف المحتوي الصحفي الاحترافي وبيف صعب أحيانا ما ي -
وىي - رأت اكثر السيدات؛ اذ لممولةا الآراء أو -التي قد لا تكوف مقنعة لمقارئ بالضرورة-

بأكثر  مادة تسويقية بالمقاـ الأوؿىي صحافة الموضة  أف -رؤية اثبتت الدراسات صحتيا
الأحياف عمى إضافة  كثير مفليا أثر في مف كونيا محتوي تعميمي أو ترفييي، ولكف يكوف 

 .ملابسيف اتالجديد الي خزان
القراءة  أفتحظي مواقع الإنترنت الرسمية بالقدر الأكبر مف الثقة في نظر القارئات برغـ  -

 .الأقرب لقمب القارئىي  -حتي في عصرنا الإلكتروني-ة لازالت المطبوع عبر المنشورات
"إرشادات تنسيؽ في القراءة، كما فضمتالعربية الفصحى البسيطة  المصريةفضمت القارئة  -

" ىي عمي سائر موضوعات صحافة الموضة، فيما تلاىا كؿ مف " Styling Tipsالأزياء 
. يجدر بنا الذكر بأف لا تيتـ المرأة معرفة اتجاىات الموضة لمموسـ" و"جديد الأسواؽ"

المصرية كثيرا بمتابعة طلات المشاىير، وبالفعؿ سنجد غيابا واضحا لموضوعات المشاىير 
 ي مجمة حجاب فاشوف.في أنجح إصدارات الموضة المصرية المعاصرة؛ وى

 نفينظيرتيا المحمية مف حيث المتابعة، غير أف  عمىتفوقت إصدارات الموضة العالمية  -
 .السيدات أغمبىو اختيار  المتابعة تماما كاف

 الخلاصة:
صحافة الموضة المصرية المعاصرة، قارئات  وميوؿ اىتماماتاستطاع الباحثوف حصر  -1

 .مف منظومة صحافة الموضة وتحديد متطمباتيف
لا  -سواء المحمية أو العالمية –أف صحافة الموضة  الي دراسةالتوصؿ الباحثوف مف خلاؿ  -2

تحظي بشكؿ عاـ بالمتابعة الكافية مف القارئة المصرية مقارنة بحجميا كأداة اتصاؿ تسويقي 
 ىامة.

 :التوصيات
 صحافة الموضةالذي تمعبو الجاد  دوراليجب توجيو اىتماـ مؤسسات صناعة الملابس الي  -1

 في تنمية منظومة صناعة الملابس في مصر. الإسياـ عمىقادرة  كأداة اتصاؿ تسويقي
لتحديد  الجميور ستطلاعاتاالتوسع في  عمى تشجيع باحثي الدراسات الإعلاميةيجب  -2

 .نحو أفضؿ عمى تصالات التسويقيةالافعيؿ ت عايير تطبيؽ صحافة الموضة ومف ثـم
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 (1) ممحق 
 قارئات صحافة الموضةاستبيان حول تفضيلات 

 شخصية البيانات ال -1
 :السف -1-1

 18اقؿ مف  -
 25-18مف  -
 35-25مف  -
 45 -35مف  -
- 45+ 

 :مؤىؿ آخر -1-2
 الشيادة الإعدادية -
 ما يعادليا أوالثانوية العامة  -
 مؤىؿ متوسط -
 (سبكالوريو مؤىؿ عالي )ليسانس/ -
 / دكتوراه()ماجستيرمؤىؿ دراسات عميا  -

 :المينة -1-3
 ةطالب -
 ةموظف -
 عمؿ ةصاحب -
 ربة منزؿ -

 :محؿ الإقامة -1-4
 القميوبية -الجيزة -القاىرة -
 مطروح -البحيرة -الإسكندرية -
 المنوفية -كفر الشيخ -الغربية -دمياط -الدقيمية -
 شماؿ/جنوب سيناء-الشرقية -السويس -بورسعيد -الإسماعيمية -
 المنيا -الفيوـ -بني سويؼ -
 الوادي الجديد -أسيوط -
 قنا -سوىاج -البحر الأحمر -الأقصر -أسواف -
 خارج مصر حاليا -

 :الآراء الشخصية والاتجاهات العامة -2
 ما ىي الموضة مف وجية نظرؾ الشخصية؟ -2-1

 مع الجديد في كؿ موسـ. ةومتماشي ةعصري أبدو أف -
 دوف مبالغات. ةوناضج ةمتسق أبدو أف -
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 أف اعبر عف نفسي وحالتي النفسية في كؿ يوـ -
 ىؿ يمتدح الأصدقاء والمعارؼ اختياراتؾ الممبسية؟ -2-2

 نعـ، دائما. -
 أحيانا -
 لا، ولكنني لا اىتـ. -

 خلاؿ... يوميا قبؿ الذىاب في  يفتستعد -2-3
 دقائؽ أو أقؿ 10 -
 دقيقة 30 -15 -
 دقيقة 30مف  أكثر -

 عاـ؟لمتسوؽ بشكؿ  تتوجييفمتي  -2-4
 لاقتناء الجديد. مع مطمع الموسـ -
 في نياية الموسـ مع التخفيضات -
 اشتري بالصدفة بلا قاعدة ثابتة. -
 .محدد منتجعندما اضطر لشراء  -

 ...ىو  اشتريوأكثر ما فيما يخص بنود الموضة،  -2-5
 ملابس -
 بأحذية وحقائ -
 نظارات  -أحزمة -إكسسوارات -
 طرح ومكملات حجاب -

 ؟ثقافتؾ في الموضةأكثر ما يوجو  -2-6
 Bloggers' reviewsنصائح البموجرز  -
 المفضمة بعلاماتؾ التجاريةمواقع التواصؿ الاجتماعي الخاصة  -
 متابعة طلات المشاىير في المناسبات المختمفة -
 برامج وقنوات الموضة -

 ؟trend followerأـ  trendsetterنفسؾ  يفىؿ تعتبر  -2-7
- Trendsetter 
- Trend follower 
 الحاؿ مف ىذا وذاؾلا يخمو  -
 لا افيـ مقصود السؤاؿ -

 ... موقع عمى الإنترنت تقضييا عمى أوقات فراغؾأكثر  -2-8
- Facebook 
- Twitter 
- Instagram 
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- Pinterest 
- YouTube 

 ... عموـ ملابسؾ بأنيا ذات طابع يفتصف -2-9
 كلاسيكي -
 كاجواؿ -
 رياضي -
 عممي -

 منيا ملابسؾ؟ يفاسـ العلامة التجارية التي تبتاع عمىأىمية  فىؿ تمقي -2-10
 التعامؿ مع علامات معينة دوف غيرىا. أفضؿبالطبع، وعادة ما  -
 أحيانا، لكنو ليس شرطا أساسيا في قرار الشراء. -
 لا، طالما يعجبني المنتج عمي أي حاؿ. -

 المفضؿ مف خلاؿ: متجرؾ يفتتابع -2-11
 التجوؿ في المتجر كؿ موسـ. -
 .الإنترنت عمىالرسمي  موقعياتصفح  -
 (الإنستغراـ -تويتر -منصاتيا الرسمية لمتواصؿ الاجتماعي )صفحة الفيسبوؾ -
 تطبيؽ الياتؼ الخاص بيا. -
 ىاتفؾ. عمى ترسؿ لؾالتي  SMSورسائؿ الػ  الإلكترونيالبريد  -

 القراءة وصحافة الموضة: -3
 عاـ؟القراءة بشكؿ  يفكيؼ تفضم -3-1

 / صحيفة/ مجمة ... الخ()كتابمف خلاؿ الأوراؽ المطبوعة  -
 مف خلاؿ الأجيزة )موبايؿ/ تابمت/ لاب توب ...( -
 القراءة  أفضؿلا  -

 بصدؽ وجدية محتواىا؟ يفالمنشورات الصحفية التي تثق أكثرما ىي  -3-2
 الصحؼ والمجلات المطبوعة -
 المختمفة الإنترنتمواقع  -
 الإنترنتمدونات  -
 منشورات صفحات التواصؿ الاجتماعي المختمفة -

التمييز بيف المحتوي الصحفي المحترؼ وبيف الآراء الشخصية أو ىؿ يمتبس عميؾ الأمر في  -3-3
 الآراء الممولة؟

 غالبا -
 نادرا -
 أحيانا -

 الموضة بشكؿ عاـ؟صحافة  فكيؼ تري -3-4
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 مادة ترفييية بسيطة لتحقيؽ قدر مف التسمية  -
 تعميمية لتجديد ثقافتؾ الممبسية  شبو مادة -
 والإعلافمادة تسويقية مف الدعاية  -

 بما ىو مكتوب؟ يفالموضة، الي أي مدي تقتنع مقالاتعند تصفح  -3-5
 ببساطة. أميؿ للاعتقاد بصحة ما ىو مكتوب -
 اعتبره رأي المحرر الشخصي، وليس بالضرورة أف اقتنع بو. -
 ممولة لف تعبر عني عمي الأرجح. آراءأميؿ للاعتقاد بأنيا  -

 الموضة؟ صحافةما ىي موضوعاتؾ المفضمة في  -3-6
 البموجرز )سواء في المناسبات أوفي الأياـ العادية(طلات المشاىير مف الفنانيف و  -
، متابعة تجر معيفعلامة تجارية جديدة، فرع جديد لم ظيور) الأسواؽجديد  -

 الخصومات في نيايات المواسـ ...(
 الحالي/الموسـ التالي.اتجاىات الموضة في الموسـ  -
 Styling tipsإرشادات تنسيؽ الأزياء  -

 الموضة، كيؼ تحبيف أف تكوف لغة المقاؿ؟إذا كنت تقرأيف مقالا عف  -3-7
 البسيطة الفصحىالعربية  -
 المصرية العامية -
 الإنجميزية -
 والإنجميزيةمزيج مف العامية  -

 و لفترة؟يأي مف تمؾ الإصدارات المصرية الخاصة بالموضة سبؽ وأف تابعت -3-8
 (2015-2005مف  )صدرتمجمة حجاب فاشوف  -
 (2019-2008خر موضة لممحجبات )صدرت مف آمجمة  -
 (2019-2013مجمة ست البنات لممحجبات )صدرت مف  -
 أي منيا أتابعلـ  -

 لفترة؟و يأي مف تمؾ الإصدارات الأجنبية الخاصة بالموضة سبؽ وأف تابعت -3-9
- Vogue 
- ELLE 
- Marie Claire 
 أي منيا أتابعلـ  -

 ملابسؾ؟ىؿ لمتابعتؾ لصحافة الموضة أثر في إضافة الجديد الي خزانة  -3-10
 نعـ، كثيرا. -
 أحيانا، فيما يتناسب مع تفضيلاتي -
 دوما بأذواؽ معينة في اختياراتي  أتمسؾلا،  -
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ABSTRACT 
Relationship between fashion media and fashion industry has 

always been interdependent. Fashion journalism institutes have now 
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become primarily economic entities, and their cultural objectives have 

declined towards more economic ones. As fashion journalism conveys 

vision to the audience and target customers, thus, has become a basic 

mediator in the fashion industry process and a basic link in fashion 

marketing.  

The research problem is the lack of specialized Arabic scientific 

studies in the field of fashion journalism. Therefore, the research aims to 

study the requirements for applying contemporary Egyptian fashion 

journalism, and to determine areas of interest of the Egyptian reader, and 

their purpose from the fashion journalism system as a whole. 

In order to collect data, the researchers relied on a closed 

questionnaire that was presented to a random sample of Egyptian women 

(1115 forms were collected). The questionnaire includes 25 questions in 

three groups (personal data, opinions and fashion vision, reading and 

fashion journalism). 

The research resulted in finding out both interests and preferences 

of the readers, and determining their requirements from the fashion 

journalism system. 

The researchers recommend directing attention to the serious role 

played by fashion journalism as a marketing communication tool that can 

contribute in developing the Egyptian apparel industry. The researchers 

also recommend encouraging researchers to expand audience studies. 

Egypt. J. of Appl. Sci., 40 ( 2-1 ) 2025                                                   62  


